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BADANIE PRZEDSIEBIORCY NIE OGRANICZAJA WYDATKOW NA EN ERGIE, ELEKTRYCZNA

Firmy moga zmieniac sprzedawcow

Dla wiekszosci matych i srednich firm liberalizacja rynku energii
to czarna magia. Nic dziwnego, ze do tej pory nie podejmowaty
zadnych krokéw w kierunku zmiany sprzedawcy.

_ Barbara Wiatrowska
gp@inforpl

o niedawna nikt nie badat swiado-
D mosci matych i srednich odbiorcow
energii elekirycznej w zakresie ko-
rzysci, jakie niesie liberalizacja rynku ener-
gii. Pierwszy obraz tego zjawiska pokazaly
dopiero wyniki badari przeprowadzonych
przez Adama Noge z Wyzszej Szkoly Przed-
siebiorczosci i Zarzadzania (WSPiZ), Witol-
da Wiodarczyka z Urzedu Regulacji Ener-
getyki (URE) i Marka Kulese z Towarzystwa
Obrotu Energia (TOE). Wyniki potwierdzi-
ly przypuszezenia branzowych ekspertow.
[stnigje ogromma potrzeba edukacji mene-
dzerow w celu uswiadomienia im zasad
funkcjonowania rynku energii oraz korzy-
gei, jakie moze dac zmiana sprzedawcy.
Az 65 proc. przedsiebiorcow prowadza-
cych male i srednie firmy nigdy nie stysza-
lo o mozliwosci zmiany sprzedawcy prg-

du. Co wiecej, 60 proc. nie zrobilo nic, aby
ograniczy¢ wydatki na prad, a przeciez
mozliwosei jest wiele. Przykladem moze
tu byé¢ zmiana charakterystyki poboru
energii (zmniejszenie zuzycia w szezytach
i splaszczenie zapotrzebowania w po-
szezegdlnych godzinach doby), na ktdrg
zdecydowalo sie niecate 11 proc. bada-
nych. Wiekszg popularnofcia cieszy sig
wykorzystywanie technik energooszczed-
nych. Do takich praktyk przyznaje sie co
piaty badany przedsiehiorca. Zmiang
sprzedawcy pradu zainteresowaly sie za-
ledwie 2 sposrdd 253 ankierowanych firm.

Chot dotychczasowa aktywnosd malych
i drednich firm w zakresie poszukiwania
tanszych sprzedawcéw pradu nie jest im-
ponujaca, to ich deklaracje co do przyszio-
$ei napawaja optymizmem rynkowych en-
tuzjastéw. Niemal wszyscy przedsigbiorcy
potwierdzili, ze nizsza cena energii zmobi-
lizowalaby ich do zmiany sprzedawcy. Jak
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zowano pod kierunkiem prof. dr. hab. Adama Nogi z Wyzsze] Szkoly Przedsiebiorczosei i Zarzadzania |

|J Badania uruchomione zinicjatywy Leszka Juchniewicza, prezesa Urzedu Regulacji Energetyld, zreali- |
|

im. L. Kozminskiego, przy wspotpracy Marka Kulesy, dyrektora biura Towarzystwa Obrotu Energia i dr,
| Witolda Wiodarczyka z URE. Wywiady z 253 przedsigbiorcami (klientami Stoenu, Zakladu Energe-

| tycznego Warszawa-Teren, Zakladow Energetycznych Okregu Radomsko-Kieleckiego oraz plockiego |

| go K-5 w czerweu 2006 roku,

oddzialu Energi) przeprowadzili studenci (12 osob) WSPiZ, czlonkowie Studenckiego Kola Naukowe-

‘ Polowa badanych firm prowadzi dziatalnos¢ ustugowa (reszta zajmuje sie m.in, handlem i produk-
cja). 70 proc. ankietowanych przedsiebiorstw zatrudnia od 1 do 10 0s6b, a 65 proc. zuzywa rocznie
‘ mniej niz 10 MWh pradu. Dla 55 proc. energia elektryczna stanowi mniej niz 10 proc. calkowitych

kosztow funkcjonowania przedsiebiorstwa.

korzystna musialaby by¢ konkurencyjna
oferta, aby skusi¢ odbioreg? Dla 9,5 proc.
badanych firm warto byloby si¢ schyli¢ po
oszezednodei wynikajace z co najmniej
5-procentowego rabatu w stosunku do ak-
tualnych cen. 31,2 proc. oczekuje cen 5-10
proc. nizszych niz obecnie, a 37,9 proc, -
atrakeyjniejszych o 10-20 proc. 21,3 proc.
przedsiebiorcéw z malych i srednich firm
decyzje o zmianie sprzedawcy podejmie
dopiero wtedy, gdy beda mogli zaoszeze-
dzi¢ co najmniej 1/5 wydatkéw na prad.
Autorzy badania podkreslaja, ze nale-
zy szeroko upowszechniaé wiedze o ryn-
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ku energii elektrycznej. Zdaniem Witol-
da Wiodarczyka chodzi szezegdlnie o ta-
kie informacje, ktdre pokaza, gdzie thwia
rezerwy adnalezienia nizszych koszrow,
zaréwno na skutek dzialan proefektyw-
nosciowych (zmniejszenie zuzycia ener-
gii), jak i1 konkurencji rynkowej sprze-
dawcéw energii. Ankietowani przedsie-
biorcy oczekuja dziatan edukacyjnych
przede wszystkim za posrednictwem bro
szur i informatoréw. Cheieliby réwniez
moc uzyskac potrzebne wiadomosci u ak-
tualnego sprzedawcy, jak rowniez
w Urzedzie Regulacji Energetyki.

~ W poszukiwaniu wiarygodnych do-
radcow (przy wyborze sprzedawcy ener-
gii elektrycznej) badane przedsiebiorstwa
zdecydowanie preferujg wytwdarce energii
elektrycznej, Zauwaza si¢ tradycyjna na
polskim rynku nieufnosgé do posrednikdw,
ktérzy wedtug praktycznie zweryfikowa-
nych regud teorii rynku odgrywajy bardzo
potrzebng role informacyjng i alokacyjna.
W Polsce funkcjonuje juz kilkadziesiat
przedsigbiorstw, specjalizujgeych sie
w handlu energig elekiryezng. Pelnig one
role typowych posredniliéw handlowych.
To wiasnie ci posrednicy starajg sie tak
ksztaltowad swoj portfel zakupow energii
od producentdw, aby zaoferowaé odbior-
com korzystniejsze ceny od tych, ktore sg
zawarte w taryfach lokalnych — twierdzi
Witold Wiodarczylk.p



